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ALPHAY KOL

El siguiente paso para un influ-
encer es convertirse en Key
Opinion Leader (KOL), estas per-
sonalidades ya son mas ase-
sores, pues tienen un gran cono-
cimiento y especialidad en un
tema que la recomendacion se
convierte en un consejo de vida
pues los KOL tienen mayor acer-
camiento a sus seguidores como
expertos y consejeros acerca del
tema, llegan a ser tan expertos
que se convierten en una fuente
de informacion confiable.

En el panorama en el que las
fuerzas de mercadotecnia fisicas
como BTL, punto de venta, es-
pectaculares, folletos ya no
tienen el mismo impacto debido
al aislamiento social, la apli-
cacion y uso de los micro e influ-
encers se convierte en una alter-
nativa con impacto significativo.



POR LRSM

AUMENTAN LAS
SOLICITUDES DE
TARJETAS DE DEBITO

EN MEXICO

Debido al homeoffice

e inasistencia laboral

a oficinas, muchos

de los empleados

que no contaban

con tarjetas de crédito y

percibian sus sueldos en efectivo,

se vieron en la obligacion de solicitar
una tarjeta de débito.

Otro de los motivos es que la situ-
acion economica actual forzd a los
mexicanos a usar con mas prudencia
las tarjetas con el objetivo de ahorrar
las tarjetas de débito han sido prefer-
entes en contra de las de crédito.

Segun el Banco de México (Banxico)
expuso que en el tercer trimestre del
2020 habian 126 millones de tarjetas
de débito vigentes, presentando un
crecimiento del 22%, en compara-
cion de las tarjetas de crédito que
disminuyeron 1.2 millones, pasando
de 26.1 millones en febrero a 24.9
millones en octubre del 2020.
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POR PMQC

CONSUMIDOR
MEXICANO

POST-PANDEMIA
EN 2021

A lo largo de la pandemia los cambios en el con-
sumidor fueron notorios en todos los aspectos,
desde sus preferencias el proceso de compra y
decisiéon de compra, previo a la pandemia el
paso mas comun era convertir un deseo en
necesidad sin embargo con la crisis econdmica y
sanitaria, el proceso de compra se revirtid en
poner en primer plano a las necesidades.

Los 3 aspectos a considerar en este 2021 son:

Consumo Circular:

El consumo de productos seran hacia las com-

pras second hand, las compras locales, menos

compra en productos duraderos, las marcas
ahora son mas faciles de sustituir.

Por qué antes de para qué:

La firma intencion en esta nueva nor-
malidad sobre buscar, indagar a las
marcas detras de productos y servicios.

Baby Boomers:

Los olvidados baby boomers que no buscaban
ser parte de la digitalizacion, por pandemia se
vieron obligados a hacerlo y ahora son personali-
dades que ahora valen mas, pues tienen un mayor
peso adquisitivo, consumo de valor y calidad, por
tal motivo se convierten en un mercado ambicio-
so para las marcas.
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POR FIESTAS

DECEMBRINAS
ZOOM RETIRA EL

LIMITE DE TIEMPO

Como parte de las acciones sociales
de Zoom y debido al repunte de casos
de contagio por COVID 19, en estas fi-
estas decembrinas con distanciamien-
to social, Zoom decide retirar el limite
de tiempo en videollamadas.

El limite de tiempo en las cuentas gratu-
itas de Zoom es de 40 min y a pesar de
esta restriccion se convirtié en la plata-
forma favorita para las videollamadas
por su facil acceso y uso. “Ya sea que se
reunan el Ultimo dia de Januca, celebren
la Navidad, festejen el Ao Nuevo o mar-
quen los ultimos dias de Kwanzaa,
quienes se conecten con amigos y fa-
miliares no se veran interrumpidos”, co-
menta un portavoz de Zoom.

POR PBGV

POR CDOA

=N
VIDEOJUEGOS

DIGITALES EN

Mas tiempo en casa fue la
excusa perfecta para que los
gamers incrementen su tiempo
y gasto en videojuegos digi-
tales, en el 2020 crecié un 12%
el desembolso, alcanzando los
127,000 millones de ddlares en
descargas en dispositivos
moviles, PC y consolas.

Los titulos free-to-play aumen-
taron un 9%, los premium aunque
con menor participacion en el
mercado tuvieron un mayor crec-
imiento del 28% vy el super data un
2% en comparacion del afio anterior.
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Elano 2020 pese a las grandes
desgracias sanitarias por,millones de :
defunciones, crisis financiera}laboral ==
y mas, tuvo impactos pﬂSltwos puesg

beneficio al medio am blenrte 5

ELANO QUE2

DETUVO

Medio ambiente

Debido a la paralizacién de actividades
economicas y sociales, se redujeron los
gases de efecto invernadero, el trafico
ilegal de fauna salvaje, entre otros ines-
peradamente beneficiosos.

La gran detencion de paises grandes
como China y Estados Unidos hizo que el
numero de vuelos se detuviera por can-
celaciéon de eventos de negocios, de-
portivos y culturales.

Si bien es cierto el COVID ayudd a que el
medio ambiente se recuperara pero no
es la solucién ya que la reactivacion de la
economiayelimpulsoqueseledaraala
asistencia de eventos, viajes y recupera-
ciones de empleo daran por perdido
todo lo recuperado en el 2020.

Crecimiento de la pobreza

La llegada del coronavirus no perju-
dico unicamente al sector salud y
personas vulnerables con enferme-
dades de alto riesgo que ocasion-
aron millones de defunciones.

Grupos vulnerables y pobres que
mantenian hogares con empleos in-
formales o trabajos en construccidn
o manufactura, que fueron los em-
pleos mas afectados por la pan-
demia lo que los empujo a mas po-
breza y los que perdieron sus em-
pleos, ahora son reconocidos como
nuevos pobres (perciben menos de
1,90 ddlares al dia).

Un estudio realizado por Paul Blake y
Divyanshi Wadhwa para el resumen
anual del 2020 advierten que la pan-
demia ha arrojado a 88 millones de
personas mas a la pobreza extrema y
en el peor de los casos podriallegara
los 115 millones.

Recesion y deuda econémica

De todas las crisis econdmicas vividas
desde 1990 el COVID 19 ha provoca-
do la recesion mas pronunciada y
rapida.

Aunque sabemos que el endeu-
damiento ha incrementado por la
pandemia, cabe recalcar que muchos
de los paises ya contaban con una
gran deuda o estaban cerca de tener-
la previo al COVID 19, por tal motivo
el Banco Mundial y el Fondo Monetar-
io Internacional suspendio el cobro
de servicios de deudas para que los
paises destinaran sus recursos al
apoyo y control del COVID 19.

Dicho paro del cobro, ha apoyado
mucho sin embargo las actividades a
realizar en este 2021 son clave para
hacer una reduccion a la deuda y no
se convierta en una gran carga que
afecte el avance y evite una década
mas de pérdidas.




Estudiantes y nuevas generaciones de
empleados

En el pico mundial mas alto de la pandemia
mas de 160 paises ordenaron a escuelas cerrar
y suspender actividades que después fueron
activadas de manera digital afectando a mas
de 1500 millones de estudiantes.

Lo preocupante de esta situacion es que
debido a la limitacion de oportunidades digi-
tales la desercion escolar ha aumentado sig-
nificativamente pues dicha generaciéon prevé
pérdidas de 10 billones de ingresos lo que
equivale al 10% del PIB mundial, alejando alos
paises de alcanzar sus metas relacionadas con
la pobreza de aprendizajes.

En cuanto al nivel educativo los mas preocu-
pantes son los estudiantes de educacion se-
cundaria y terciaria que ha sido el porcentaje
mas alto de desercion.

Debido a que la gran crisis economica afectaa
las familias, estas se veran obligadas a incluira
los jovenes en el area laboral para poder so-
brevivir, lo que impedira su reinsercion.

Desnutricion, fragilidad y conflicto.

Para el afio 2001 Unicamente 1 de cada 5
pobres vivia en estados que sufrian fragilidad y
conflicto, sin embargo para el 2020 ya es el
50% de los pobres que viven en dichos estados.
Y la afectacién mas grande es la desnutricion
pese a que desde antes de la pandemia ya
habia una gran preocupacion del consumo
minimo de calorias para el cuerpo.

Se estima que el nimero de personas afectadas
pasarade 83 millonesa 132 millones de afecta-
dos para el cierre del afio 2020.

Al fin las verdaderas consecuencias sobre la
pandemia se veran reflejadas en unos meses o
incluso anos, ya que el estudio de los datos a
profundidad nos dara un panorama mas claro,
hay afectaciones muy distinguibles como las
mencionadas pero en una situacién como la
que se esta viviendo, ha sido la que mas ha
afectado en todos los aspectos del desarrollo.
Esperemos gue en un panorama post pan-
demia las iniciativas en pro al medio ambiente
se fortalezcan y sean sostenibles para esta
nueva normalidad, asi también el impulso a la
prosperidad compartida para reducir la brecha
entre la pobreza y riqueza.
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; ADIDAS VENDERA REEBOK?

POR DAVC

Tras una revisién de marca Adidas es una posibilidad que venda
Reebok después de 15 afios de su adquisicion.

Al final la revisidn que esta realizando Adidas es precisamente
para saber qué decision tomara sobre esta marca y dicha decision
sera definitiva en marzo del 2021, después de un estudio de todas
las alternativas y posibles compradores, entre ellos las firmas de
capital privado Permira y Triton, la duefa de las marcas North
Face y Timberland e incluso Anta International de China.

Gracias a la gran cantidad de descargas

IM PACTO QU E TIENE que Tiktok tuvo durante la pandemia, la in-

dustria musical ha buscado un medio de
-1 ] || (‘ ) estrategia en la plataforma.
_r _r El poder que tiene Tiktok de convertir una

SOBRE EL EX'TO DE cancion en éxito es evidente, cuando una

cancidn se hace viral es cuestion de minu-

| ANS ./ \\ o l@ \\ ::,' ca tos para que esta cancion entre en las listas
—ril) L J—\J J 4 J ) J J—' = de tendencia de otras plataformas como
RS Spotify o Youtube.

Aln esta en negociaciones las regalias que
se le otorgara a los artistas pues la platafor-
ma no ha sido exenta de criticas por bajos
pagos a los artistas a pesar de generar mil-
lones de reproducciones.
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MERXICAND

POR: VIHH

Gracias al gran conocimiento que tiene Biden de comercio exterior,
reconocido desde el 2008 cuando Obama lo invito a ser parte de las
elecciones de dicho ano.

Como principal objetivo tiene el recuperar el prestigio en el mercado
internacional, rehacer y mejorar las relaciones fracturadas con los
paises estratégicos, entre ellos México. Gracias a la humanidad de su
politica, resalta la preocupacion por retomar acciones en pro a los
derechos humanos, medio ambiente y politicas migratorias.

La tardanza de felicitacion a Biden por ganar las elecciones de parte
del gobierno mexicano fue un comienzo con el pie izquierdo y son
acciones que debemos cuidar y tener presentes para no perder la in-
tencion de beneficio hacia mexico.

Gran parte de la victoria fue influenciada gracias a que después de la
encuesta realizada a mexicanoamericanos en la cual 74% de los en-
cuestados voto por Biden y solo el 23% por Trump, cada vez la de-
cision y opinion latina tiene mas fuerza.

Algunos de los aspectos relevantes de Biden hacia la politica exterior
con México son: formas menos agresivas, caoticas, agenda ordenada
v nuevos metodos de comunicacion, posibles desacuerdos con la
relacion mexicana con Venezuela, Nicaragua y otros paises no
democraticos y una preocupacion por impulsar y apoyar el desarrollo
de Centroameérica.

De igual manera se plantean algunos puntos en los que Biden pre-
tende no darle seguimiento como: el programa “Quédate en México”,
invertira en tecnologia fronteriza en cooperacion con México en vez
de continuar los procesos legales de la construccion del muro y esta-
blecer compromisos no unicamente con Mexico tambien con Guate-
mala, Honduras y El Salvador en temas de migracion, democracia y
lucha contra corrupcion.

En cuanto al comercio exterior hace hincapié a que tomara medidas
agresivas con paises que entorpezcan la industria estadounidense,
refiriendose principalmente a China.

En cuanto al T-MEC, su apoyo al acuerdo comercial lo manifesto
desde el ano pasado en la Camara de Representantes, principal-
mente por el cumplimiento del acuerdo energético mexicano.

El resultado favorable de Biden en las elecciones le da una oportuni-
dad a Mexico para crear un vinculo de cooperacion y entendimiento
de manera reciproca en cuanto a actividad y resultado para poder in-
crementar la participacion Mexicana economicamente en el mundo
competitivo y principalmente sanar con América del Norte.
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TEN DENCIAS DE Beneficientemente o no, la comunicacion

desde el 2020 fue un reto para todas las em-
presas, debido al confinamiento provocado

por la pandemia, el estilo de vida de todas
las personas cambié significativamente, lo
que para 2021 también sera un afo de retos
y transformacion, estas son 5 tendencias de

POR SCF comunicacion para el afio préximo:

El confinamiento hizo que la manera mas facil de comuni-
cacion empresarial y laboral sea a través de los medios digitales. Si bien muchos
de los empleos se tornaron a homeoffice “temporalmente” ahora se ha vuelto una
realidad permanente para la gran mayoria. Gracias al gran avance tecnologico la
opcion mas efectiva es la comunicacion digital, por su costo accesible e impacto.

Con la gran aceptacién y facilidad de realizacién de
en vivos en plataformas de redes sociales, Youtube y otras, muchos eventos, en-
trevistas y comunicados oficiales se transmitieron por este medio, por tal motivo
en este afo 2021, muchos eventos y podcastings lejos de darlo unicamente pres-
encial o virtual, sera una integracion de los 2 medios.

Para que una marca pueda personalizar su alcance de
comunicacion de acuerdo a las campanas planeadas el uso de los influencers se
volvié una cultura funcional y rapida para muchas empresas, por lo que es una es-
trategia que permanecera y tomara fuerza en el 2021.

Debido a la gran crisis sanitaria y consecuencias,
mostrar un rostro real y humano ahora es lo mas primordial, pues la generacion de
confianza siempre ha sido importante pero ahora mas.

La independizacion y multipantalla de los usuari-
os ha hecho que los consumidores se sientan capaces de tomar decisiones a
través de una comunicacion clara, herramientas ludicas que les aporte valor en su
dia a dia, ahora mas que nunca los consumidores quieren conocer la experiencia
y sentimiento/beneficio de la adquisicidn del producto o servicio.

Ubicar perfectamente quien es nuestro publico meta hara mas sencilla la aplicacion de las
nuevas herramientas y métodos de comunicacion a traves de los medios correctos. Este afo
2021 de reactivacion econémica, la comunicacion se torna mas ligera, facil de entender,
rapida y experimental.

Al final el objetivo de la comunicacion es informar de manera eficaz para alcanzar las metas
propuestas, porgue sin comunicacion no hay sociedad.
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;. QUE SE ESPERA EN UN
MERCADO POST PANDEMIA?

POR CJEP

Tras la gran noticia del comienzo de la distribucién
de la vacuna COVID-19 los mercados financieros
internacionales se preparan para la transicion del
mercado a post pandemia, con retos politicos,
economicos y sociales para el 2021.

En cuanto a América Latina y el Caribe la mayor
afectacion registrada fue en el tercer trimestre del
ano, pues se estima una pérdida de 47 millones de
empleos aproximadamente y un porcentaje muy
amplio no pudo reincorporarse. De entre todos los
desempleados los 2 grupos mas afectados fueron
muijeres y jovenes.

Mercados financieros prevén que para finales del
2021 se recupere al nivel con el que se comenzo la
pandemia.

Desde |la devastadora crisis de 1929, el 2020 se
convirtio en la gran coyuntura de la cual la recu-
peracion se vera afectada por diferentes situa-
ciones como:

La vacuna contra el COVID-19, su distribucion y
efectividad marcara como punto primordial en la
toma de decisiones para los inversionistas.
Consecuencias y decisiones que afecten la actual
tension geopolitica entre Iran y el Medio Oriente.
En un mundo con una gran brecha de desigualdad
economica, tras la pandemia las secuelas no se

preven positivas.

El mandato del nuevo presidente de Estados
Unidos Joe Biden, la aplicacion de sus politicas
publicas y acciones de acuerdo a su agenda inter-
nacional. Como platea en su administracion se ren-
ovara el enfoque a relaciones exteriores, con
Europa prioritariamente aunque con China no se
prevé un cambio de relaciones.

Todos los programas que fomenten el estimulo
monetario y fiscal para la recuperacion en el 2021.
En el comienzo del 2021 estos factores pueden au-
mentar o disminuir segun la volatilidad de los mer-
cados financieros. Las Naciones Unidas aun acon-
sejan a los jefes politicos impulsar el desarrollo
sostenible con los empleos.

Para este 2021, se prevé que las tasas de interés
seran débiles en contra del gasto fiscal que sera
muy alto, esta dupla sera positiva para la renta vari-
able y el crédito, haciendo al dolar estadounidense
aun mas debil.

La reactivacion de la economia sera lenta pero en el
caso de América Latina y el Caribe, sera lenta y
necesitara mucho tiempo pues aun manteniendo la
tasa de crecimiento promedio del Producto Interno
Bruto (PIB), se alcanzaria para el 2023 el nivel del
PIB que se registro en el afo 2019.
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La responsabilidad laboral, la salud, la violencia
domeéstica y el cuidar de otros son afectaciones
que golpearon mas a las mujeres intensificando
los riesgos y discriminaciones que previo a la
pandemia ya sufrian.

Las medidas de prevenciéon como el aislamiento
social, intensificaron el riesgo de la violencia
domeéstica ya que para muchas mujeres y nifios el
hogar es un sitio de miedo y abuso que en los
peores casos se convierte en feminicidio.

En cuanto a la responsabilidad laboral, esta se ve
afectada ya que aumenta su responsabilidad en
el trabajo doméstico, cuidado de los hijos y en
muchos casos de parientes ancianos todo esto di-
ficulta el rendimiento laboral.

Ante este panorama el Secretario General de las
Naciones Unidas, ha solicitado que se adopten
medidas para hacer frente a estas situaciones, es
claro que el confinamiento es clave para la reduc-
cion de contagios pero la violencia en algunos ho-
gares puede llegar a ser mas mortal que el virus.




PETROLEUM

AND GEOLOGY

DE MEXICO
—

Exploracion de hidrocarburos, Extraccion de hidrocarburos,
Almacenamiento del petréleo , Transporte del petréleo,
Comercializacion de Hidrocarburos ,Almacenamiento
vinculado a ductos de petroquimicos .

CONTACTO
Correo: roca.enrique@gmail.com
Tel: 9931084247

Av. Prolongacion de paseo usumacinta numero 108 piso 2 el country, entre
avenida periferico Carlos Pellicer cAMARA. Villahermosa, Tabasco. C.P.86039.
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